


Le 10 regole 
per una 
campagna 
televisiva 
locale



Focalizzare 
gli obbiettivi, 
i valori da 
esprimere e 
il budget 
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Analisi dei 
target e dei 
mercati
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Definire 
l’area 
geografica 
d’interesse
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Studio del 
messaggio
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Scelta delle 
emittenti
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Analisi dei 
palinsesti
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Analisi dei 
contatti 
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Ottimizzazion
e del budget
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Gestione 
della 
campagna
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Controllo 
qualità della 
campagna e 
analisi dei 
risultati
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